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Wat ga je doen:

Je ontwerpt in 2026 een nieuwe visuele
Identiteit voor een bestaand festival, die op
een unieke manier aansluit bij de sfeer,
Identitelt en doelgroep.



Welke producten
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Keuze festival gemaakt?
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Waar werk je naartoe:

Onderzoek de visuele identiteit
van je festival

Onderzoek de sfeer en
doelgroep van het festival.

y

+

MERKWAARDE

Conclusie onderzoek
Maak je keuze van je merkwaarde
passend bij je gekozen festival.



Waarom onderzoek?

* Begrijpen wat een visuele identiteit is

* Shappen wat het festival doet, voor wie, en waarom

* Inspiratie verzamelen voor de toekomstige visuele identiteit

* Richting bepalen voor het kiezen van een passende merkwaarde
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Is een visuele identiteit alleen een logo?

Nee



Welke andere media-uitingen, naast het logo,
zorgen voor een herkenbare visuele stijl?
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Welke vormelementen zorgen samen

VOOr een Visuele stijl?
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Kapitaal gecentreerd

2. Beeld/illustratie

Opvallend grafisch kader
met uitgesneden/
geometrische (hoekige) vormen

Ronde vormen in
diverse kleurcombinatie

4. Kleur

Neonkleuren/kleurverloop



Styleboard Pukkelpop

Dit stijlooard toont de belangrijkste stijl-kenmerken van de visuele identiteit.

KLEUR PATRONEN LOGO GEBRUIK
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Toepassing: grotere formaten (website)

KLEURVERLOOP

QUEENS OF
THE STONE AGE




Waarom iIs een
visuele identiteit
belangrijk?
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Geheugensteuntje...

Een visuele identiteit is de ‘kleding’ van een organisatie/festival.
Net zoals je iemands kledingstijl ziet en daar meteen een gevoel
bij hebt (stoer, netjes, creatief), gebeurt dat bij merken ook —
alleen dan met beeld: typografie, kleuren, beeld, vormtaal etc.



Opdracht
Hoe ziet je festival eruit?

Product: Je onderzoekt een festival op visuele identiteit, doelgroep en sfeer/beleving en
vertaalt dit naar 1 onderbouwde merkwaarden

Onderzoeken Onderzoek festival Onderzoek merkwaarde Koppeling festival an
Verzamelen van informatie Analyseren van informatie merkwaarde
Ik kies informatiebronnen en Ik benoem de onderzoeks- Concluderen en aanbevelen
gebruik onderzoeksmethoden vraag en herken de Ik presenteer de antwoorden
die passen bij de vraag die verschillende deelvragen die = op de onderzoeksvraag en
onderzocht moet worden en erbij horen. onderbouw ze met
helpen om de doelen te bewijsmateriaal.

bereiken.



Onderzoek festival identiteit

A. Je verzamelt minimaal 4 verschillende media-uitingen + het logo van jouw gekozen festival uit 2025.

B. Je bekijkt deze media-uitingen en noemt minimaal 3 vormelementen die je steeds ziet terugkomen iIn

de vormgeving (kleur, lettertype, vormen etc)

C. Je kiest 3 sfeerwoorden die goed passen bij hoe het festival eruitziet. (visuele identiteit)

Plak alles In je procesboek.

S I AI 1 onderzoek visuele identiteit




Waar werk je naar toe?

VISUELE STIJL: ritmisch, speels, expressief
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Stap1A: Media-uitingen verzamelen

e Je verzamelt minimaal 4 verschillende voorbeelden van media van
jouw festival (zoals posters, website, socials) + het logo.

» Je verzamelt en groepeert deze beelden tot @en mooi geheel op
een A4 of direct In je procesboek

onderzoek visuele identiteit



Wat zijn bronnen?

Bronnen zijn plekken waar je gaat op zoek gaat naar informatie die je meer te

weten laat komen over Iin jullie geval je festival. De eerste plek waar jij als student
zoekt zal google of Pinterest zijn maar er is meer. Om jezelf breder te leren
orienteren is het goed om andere bronnen te gebruiken om daarmee je ranch van

je onderzoek te verbreden.



Ik ben een student en maak een nieuwe visuele identiteit voor een festival.
Hiervoor ben Ik op zoek naar officieel beeldmateriaal en visuele middelen, zoals
foto’s, posters, flyers, logo’s en festivalkranten.

Het festival heet: [hier vul je de naam festival in]

Controleer of het geen schoolopdracht of concept is.

Geef links en leg kort uit waarom dit de juiste bronnen zijn

Controleer altijd of het
beeldmateriaal echt bij
het festival hoort. Soms
lijkt het alsof het van het
originele festival is, terwijl
het in werkelijkheid om
een schoolopdracht gaat.
Check daarom altijd je
bronnen.



Stap1B: Vormelementen herkennen

* Je bekijkt jouw verzamelde media-uitingen.

* Omcirkel in de beelden minimaal 3 vormelementen die je steeds
terugziet en zie samen een herkenbare stijl maken

» Schrijf er ook bij welke vormelementen het zijn.

» Je kunt kiezen uit: typografie, kleur, beeld/illustratie, vormtaal,
patronen en lijn.

onderzoek visuele identiteit



Stap1C: woorden koppelen

Bekijk de lijst en kies 3 woorden die jij vind passen bij de visuele identiteit van je festival.

Schrijf deze bij het onderzoek van je visuele identiteit!

e contrastrijk

* eigenwijs
 experimenteel
* expressief

* gedurfd

* intens

* kleurrijk

* licht / luchtig

* krachtig

ritmisch
rustig
origineel
speels

stoer
sprankelend
uitgesproken

verfijnd

vioeiend
vindingrijk
(conceptueel
ontwerp)

zacht (vormtaal,
kleur, textuur)

onderzoek visuele identiteit



Productcriteria

* Je hebt een duidelijk overzicht gemaakt van de media-uitingen van jouw festival.
» Je hebt minimaal 3 vormelementen omcirkeld én benoemd die steeds terugkomen in de media-uitingen.
* Je hebt 3 woorden gekozen die goed passen bij de uitstraling/visuele identiteit van het festival.

* Je beelden zijn van voldoende kwaliteit (goed zichtbaar, scherp, geen watermerk).

* Je hebt je hele onderzoek netjes vastgelegd in je procesboek.

S I AI 1 onderzoek visuele identiteit




