Persoonlijke SWOT analyse




De SWOT analyse

Je positie bepalen t.o.v. de concurrentie
of jouw positie in de markt

Dit kun je zowel zakelijk als persoonlijk gebruilken



‘ SWOT analyse

INTERNE FACTOREN (veel eigen invloed)
Strength - Sterkten
Weaknesses - Zwaktes

EXTERNE FACTOREN (weinig eigen invloed)
Opportunities - Kansen
Threats - Bedreigingen (valkuilen)



‘ Voorbeeld Sterktes/Kernkwaliteiten

Wat maakt je sterk? Wat zijn je kernkwaliteiten?

Waar ben je goed in op je werk en waarmee “onderscheid” je je van anderen?
Denk hierbij vooral vanuit het standpunt van een werkgever:
waarmee spring je eruit in zijn/haar ogen?

Bijvoorbeeld:
* Goed in concepten bedenken
* Snel en efficiént werken

* Goed in vertalen van een concept naar een ontwerp




‘ Voorbeeld Zwaktes/Valkuilen S

Waar ligt je kwetsbaarheid? Wat is je valkuil?

Waar ben je minder goed in en zou je liever verbeteren?

Als je “zwaktes” te hard vindt klinken, kun je hier ook
verbeterpunten voor gebruiken

Bijvoorbeeld:

* Minder goed in plannen

* Perfectionistisch waardoor ik soms te lang bezig ben
* Teveel tegelijkertijd willen doen




‘ Voorbeeld Kansen

Waar liggen voor jou kansen? Wat daagt je uit?

Er zijn altijd kansen, welke zijn interessant voor jouw loopbaanontwikkeling?
Bijvoorbeeld:
Nieuw soort banen in je vakgebied?
Naar welk onderdeel van je beroep
is veel vraag?
Hoe kan je vernieuwend blijven in
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* Durven te experimenteren en te falen '



‘ Voorbeeld Bedreigingen S

Welke situaties belemmeren je? Wat ondermijnt? Wat is je allergie?

Wat staat er (mogelijk) in de weg en welke belemmeringen zijn er waardoor je

je niet verder kan ontwikkelen?

Zoals:

« Concurrerende collega’s (invloed op)

» Bedreigingen die onverwachts komen: COVID, verouderde kennis
concurrentie, andere bedrijven, economische recessie (geen invloed op)

Bijvoorbeeld:

* Al neemt routinematig werk over
(bijv. fotobewerking)

* Onzekerheid in de markt door nieuwe
technologieén

* Bedrijven gaan voor HBO




Woorden voor je SWOT

Kernkwaliteiten

Nog te ontwikkelen competenties
Valkuilen

Op mamv.nl staat een document met allemaal
woorden die je op weg helpen

Deze ga je gebruiken voor de ontwikkeling van je
persoonlijke SWOT analyse

De SWOT verwerk je in je persoonlijke presentatie
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Maak visueel iets leuks van je
persoonlijke SWOT ‘

Een paar voorbeelden van bedrijven...



SWOT Analysis of

‘ Zakelijke SWOT
McDonalds




SWOT ANALYSIS OF

STRENGTHS

Brand value $ 77, 839 billion

World's largest beverage company

Strong marketing and advertising

Most extensive beverage distribution channel
Customer loyalty

e VWEAKNESSES

OPPOTUNITIES o &

Growth in beverage consumption

Increasing bottle water demand

Reduced price of production material

Increasing demand for healthy food and beverage

Col

Reliance in carbonated drinks

Lack of diversification

Negative publicity

High debt level due to acquisitions

Brand failures or many brands with insignificant
amount of revenues

THREATS

Changing user demand for competitor drinks
Increased competition in carbonate drink industry
Local brands in different countries

Water scarcity

Legal requirements to disclose negative information
on product labels

Reference: http://2014ean.blogspot.com/
create



SWOT ANALYSIS OF NIKE

AN S sk 1 Mo X Theioceme of the business & stil hesly
 setls shoes Yor & varlety of
sding basetal. got. theer
£ vibevedl ety and faothat
ke e 4 “Make fo Steck” custommn

depundest upon its share of the dactwes
skt This sy heave 8 yifies e if &
any rearscn 2s mirket thare erodes
ander which gravides 4 ast wrvice ty

ustnmers from avalabise wock. Howaver, most o (s income i desived

#rom vefing into reeates. Retabers bend to

Nie cperates Nke Town thoe snd atber avery simiar expevmnce &5 the

wortawesr stores Nibe factoey utiets
Mhe Women shogs Mike sebs e pr
rroghout US end in mree tran
cowtivn

Nk is Srmng ot reseanch wnd
development. asis evidenced by iz
©voling and mnmadve product range
They Swn manutacsre wheseves they G
Prodece bigh quatty produrt s the lownst
Fovilin pres

ke s & ot trand 1t s the number cne
and In the Workdd s famous
I s Istancy recognizasle. and P
Knight [f<under snd CEGYeven b
tattaced an his ankte

weers whimm trdy bebwve St Nive iy
et a faeron brace howsyee conuanery
st weesr Mke prohuct da nul ey buy
it 10 particpate in oo, W yeuth euture
especially, Nie is 4 tahion b an

Theee s akso the op 1y to develon
PEOAICES Wh 98 TO wear, winpinned
anv jowesdey, Stach high vobue e o
15 harem avsnciatond wa®, thee high pres

The Budiess couMd o be develiped

ntenascnaly. buding upon s st

Dot brand recognition These are

otk markatin

wired $0 sugort the brand sarh ax the
¥4 Cup (¢ v} and The Clyire

Mie it 1 e bt o .
o tradbe. 1 Euys and sedls in dilferent
QU encies antl S0 Couts and ma gin ae
ot stable gves 100g pesiods of Hire. Such
hd mesn thit Nike may be
mirvacnunng and!ce sebing 3t a fos
I 4 rm huat faces 3k gobd Semads

away Nie's market share.

https://app.creately.com/diagram/DhgXscrtyMZ/edit



https://app.creately.com/diagram/DhgXscrtyMZ/edit
https://app.creately.com/diagram/DhgXscrtyMZ/edit
https://app.creately.com/diagram/DhgXscrtyMZ/edit
https://app.creately.com/diagram/DhgXscrtyMZ/edit
https://app.creately.com/diagram/DhgXscrtyMZ/edit
https://app.creately.com/diagram/DhgXscrtyMZ/edit
https://app.creately.com/diagram/DhgXscrtyMZ/edit

Jouw sterke softskills

~

Uitwerking: Mijn persoonlijke SWOT analyse @

wat zi:jwjouw valkuilen?

/’ wat k.uwje daaraawn doen?

Jouw kernkwaliteiten

Jouw valkuilen

Minimaal 5 per onderdeel,
mét korte toelichting

Maak een eigen vormgeving

Jouw kansen

Jouw bedreigingen

waar zie jij je persoonlijke Ransen? J
Hoe ga je die creéren?

<> Buitewjou om in de markt



Voor je presentatie ga je mondeling in op jouw kernkwaliteiten
en jouw kansen

Je valkuilen en bedreigingen toon je wel maar hoe je niet te
bespreken



