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DE KRACHT VAN OUT-OF-HOME
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De nieuwe Volvo EX30

Vanaf € 36.795
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DE KRACHT VAN OUT-OF-HOME

Point of interest
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RELEVANTIE

9 Locatie

Bijtanken?
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Have a'break, have a KitKat
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RELEVANTIE

PATATJE MAYO &
FRIETJE SATESAUS
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Vertraging?
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Have a'predk, have o KitKat
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Have o yeck, have o KitKqy
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Wat is de campa boodschar




Wie is de afzender? .
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Weg ermee!
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Wat kan weg?







Op basis van >500 effectonderzoeken in samenwerking met




Out-of-Home

checklist
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OUT-OF-HOME CHECKLIST

Inconsistentie
kost je 23%
omzet
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OUT-OF-HOME CHECKLIST

Meer impact

Maak gebruik

Betere zichtbaarheid

van motion

Kijktijd

Bron: eye tracking onderzoek met Validators




Extra tips




\]l()('})\

-
' d
‘ & | m ® | i
] s
vl . ‘

COINTREAIP S )i © =7 COINTRERD. - s

" \
CHANGES EVERYTHING HEE > | N~ R CHANGES EVERYTHING (1M l
2. e
) |
1

; 1
; ‘I
- [}
=g, o2 dl |, U
\ v




Al

EXTRA THY

“~Kleurcontrast
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EXTRA TIPS

Kijkrichting
van model
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Vodafone Runners

De beste deals voor jou.
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Red Unlimited
Sim Only

Ga naar vodafone.nl
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And you will read this last

¥ You will read
i this first

And then you will read this

Then this one
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EXTRA TIPS




Relevantie
krijgt voorrang




Distinctive Brand Assets




Distinctive Brand Assets

Een logo, kleur, pay-off, verpakking, karakter of een bekend

persoon kunnen allemaal Distinctive Brand Assets (DBA’s)

zijn.

Door het consequent gebruik van DBA’s vergroot je de

merkherkenning van consumenten en de kans dat je wordt

q

overwogen in een aankoopsituatie.




DISTINCTIVE BRAND ASSETS




Waarom DBA’s?

Merkherkenning Samenhang Ondersheic







Check je afstand
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Samen voor een veiliger,

socialer en groener internet

kpn.com/beterintermet
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ADVERTISING VIEWER - GLOBAL.COM/NL/VIEWER/

Amstelveen CI)

Quick preview

Locaties

Uitingen (1)
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maximaal ‘ Volle mailbox?
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Checklist
OO[H creatie
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afzender & boodschap ‘ Have O\brea!S» have a KitKat

duidelijk zichtb
uidelijk zichtbaar °

keep it
short & simple
emoties
versterkt
voldoende
contrast
focus op beeld
of tekst
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Wat is de challenge?

Maak een DOOH uiting
Full motion
Heel Nederland

Binnen de thema’s:

be happy / veiligheid / samen
Kans op zichtbaarheid door heel NL

Met naamvermelding ;-)
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Whats next...?

Wij sturen de briefing + specs
6” uiting
Positief / hoopvol / fun
Creatives binnen Global jureren

Insturen voor 28 februari naar
michiel.janssen@global.com

Vanaf maart of april op 3000 DOOH schermen
in Nederland
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