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Awareness



AwarenessIntroductie
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Aankoopintentie
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Point of interest
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Point of sale
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Locatie TijdWeer
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Doelgroep 1st Party Data Momenten
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Quiz



Wat is de campagne boodschap?



Wie is de afzender?



Welke eau de parfum?



Weg ermee! 
Wat kan weg?



Leren…?



I M P A C T

30%
30%

40% Creatie

Media

Merk

Op basis van >500 effectonderzoeken in samenwerking met
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Out-of-Home
checklist
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Maximaal
4 elementen
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Logo altijd in 
beeld
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Afzender en boodschap 
duidelijk zichtbaar
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Inconsistentie 
kost je 23% 
omzet
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Voldoende 
contrast
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Focus op copy 
en image
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Keep it short 
and simple
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Emotie versterkt
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+25% Kijktijd

+29% Betere zichtbaarheid

+51% Meer impact

Bron: eye tracking onderzoek met Validators

Maak gebruik 
van motion
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Extra tips
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Kleurcontrast 
belangrijkste 
factor voor 
aandacht
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Kijkrichting
van model
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Brein verwerkt 
afbeelding 
sneller dan 
tekst
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Gebruik leesbare 
fonts
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Relevantie 
krijgt voorrang



DBA
Distinctive Brand Assets



Distinctive Brand Assets

Een logo, kleur, pay-off, verpakking, karakter of een bekend 

persoon kunnen allemaal Distinctive Brand Assets (DBA’s) 

zijn. 

Door het consequent gebruik van DBA’s vergroot je de 

merkherkenning van consumenten en de kans dat je wordt 

overwogen in een aankoopsituatie.
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Waarom DBA’s?
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Check je afstand



A F S T A N D



A F S T A N D
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G L O B A L

afzender & boodschap
duidelijk zichtbaar

voldoende 
contrast

keep it 
short & simple

maximaal
4 elementen

focus op beeld
of tekst

emoties
versterkt

Checklist
creatie
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Project be…



Project be…good



Project be…nice



Project be…happy



Project be…green



Project be…impactfull



Project be…you



Project be



10%  Mediaruimte

Maatschappelijke 
impact





Maak een DOOH uiting

Full motion

Heel Nederland

Binnen de thema’s:

be happy / veiligheid / samen

Kans op zichtbaarheid door heel NL

Met naamvermelding ;-)

Wat is de challenge?



Wij sturen de briefing + specs

6” uiting

Positief / hoopvol / fun

Creatives binnen Global jureren

Insturen voor 28 februari naar 
michiel.janssen@global.com

Vanaf maart of april op 3000 DOOH schermen 
in Nederland

Whats next…?



Doe jij mee aan 
project be?




