Huisstijl
en logo

Start logo opdracht
merkwaarde. logo. huisstijl
Brainstorm onderzoek

Vormgeven | module 3 | les1




Wat gaan we doen
in Module 3?

Een huisstijl ontwikkelen voor het
duurzame bedrijf dat je gekozen hebt.

 De huisstijl van een bedrijf of
organisatie is de
visuele identiteit: die bestaat uit
verschillende grafische elementen

 Welke elementen?




Huisstijl / Visuele
identiteit

bestaat uit verschillende grafische
elementen zoals een:

* logo
* kleurstelling
* |lettertype

* vormen




Waarom Huisstijl /
Visuele identiteit?

 De huisstijl zorgt voor de juiste
uitstraling

 De huisstijl zorgt voor eenheid en
herkenbaarheid




Waar werk je naar toe?

Les1
Brainstormvel

Les 2-3
Logo schetsen

Brainstormuel

Les 4-5

2 uitgewerkte logo voorstellen
Bij elk voorstel een onderbouwing
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Waar werk je naar toe?

Les1 Les 2-3 Les 4

Brainstormvel Logo schetsen 2 uitgewerkte logo voorstellen
Bij elk voorstel een onderbouwing

Brainstormuel
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Vandaag: voorbereiding huisstijl

1. Watis een huisstijlen hoe en waarom pastdie
bij een bedrijf: merkwaarden.

2. Je begint met de huisstijl door zelf een
‘brainstorm’te doenin de les.



Logo

- €énvan de belangrijkste onderdelen van de huisstijl.

* Het logo zie je overal:
- Website
- visitekaartjes
- soclal media
- vrachtauto's
- pennen, notitieblokjes, ...
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1. Merkwaarden

Wat past bij je bedrijf?
Merkwaarden helpen bij het vinden
ban de juiste uitstraling



Bedrijven werken met merkwaarden

Wat is een
Merkwaarde?

N

Merkwaarden zijn de waarden die
de identiteit (de ziel) van een bedrijf
omschrijven.

Het zijn waarden, of eigenschappen, die
een merk graag wil uitdragen aan zijn
doelgroep

Douwe €gberts en Nespresso
verkopen beiden koffie, maar
verschillen heelerg vanin elkaarin
gevoel en uitstraling.

Die uitstraling en gevoel, datis
zichtbaar in vormgeving



Associéren: ideeén /dingeninje
hoofd met elkaar verbinden.

* Dingendie je uit kan beeldenineenlogo

- Voorwerpen,materialen en objecten

- vervoersmiddelen (fiets, wiel, ventiel™)
- dieren (bijv.: beer, bek, klauw™)

> mens

- Sferen en gevoelens

 Verbind dingen aan elkaar die niet meteen voor de hand liggen. Je denkt
dus net een stapje verder dan normaal.

« Op die manier kom je op nieuwe, verrassende en originele ontwerpideeen

*Random voorbeeld



Bijt je niet vast in je eerste idee.
Als je iets moet bedenken begin je meestal met
een cliché, maar denk daarna verder.

Watis dan een cliche?
Hartjes, kledinghangers, t-shirts, recycle symbooltje, blaadjes...

Wanneer je iets met een cliche wil doen, dan moet je eriets
doen waardoor het geen cliche meeris.
Maak het origineel!



Oefeningenin de klas

Typografie bij een merkwaarde
Welk lettertype past bij een
merkwaarde?



Oefeningen in de klas

Oefeningen Merkwaarde en typografie

Hoe kanje nu een lettertype bij een merkwaarde zoeken?

Welke letter past er bij ‘eigenzinnig'? Of 'verantwoordelijk'?

Even oefenen....



Schrijf op de hand-out

Oefening 1 Merkwaarde en typografie

Waar denk jij aan bij de merkwaarde

Oefening Merkwaarde en typografie

Waar denk je aan bij de merkwaarde ‘'Verantwoordelijk'?
Bedenk woorden die daarbij passen. (bijv. emoties, sfeer enz.)

‘Verantwoordelijk’

Omschrijf de vormen de raling van elke

Bedenk woorden die hier bij passen:
bijvoorbeeld: P P P

P

Welke P past het best bij merkwaarde ‘Vera

- beelden e

- emoties / gevoelens P

- sfeer

ntwoo




Oefening 1 Merkwaarde en typografie

Welk gevoel, emotie, sfeer en associaties kan je bedenken bij
verantwoordelijk:

» Degelijk, misschien zelfs saal, geen franje
» Stevig, rechtop, evenwichtig

« Zekerheid: geenrisico, niet vernieuwend, traditioneel



Schrijf op de hand-out

Oefening 1 Merkwaarde en typografie

b. Omschrijf de vorm en de uitstraling van elke 'P' in 2 of 3 woorden
c. Welke P past het beste bij ‘Verantwoordelijk'? Leg uit waarom.

Oefening Merkwaarde en typografie

PP

Welke P past het best bij merkwaarde ‘'Verantwoordelij




- kleur
- typografie
-vorm
- symboliek



Logo: waar let je op?

» Kleur|[is die zacht, zakelijk, ruig..?

- Typografie | welke sfeer straalt het
lettertype uit?

« Vormentaal | wat communiceert het
hier?

- Symboliek | als er vormen zijn
gebruikt, betekenen die iets?




Lezen 2. Log k
véordat je

start met

de opdracht

Schrijf op in je agenda

Huiswerk voor
de volgende les

2. Over logo’s

Lees de theorie
over logo’s

Download de PDF
van mamo.nl




Maak associaties bij de
merkwaarden en het bedrijf.
Voorbereiding van de huisstijl



Brainstormen: zoveel mogelijk bedenken

Bedenk woorden /associaties die passen bij:

Doelgroep van bedrijf
Segment waar je bedrijf in zit (luxe, midden, goedkoop)?

de merkwaarden van jouw bedrijf

o g &~ w

De sfeer die past bij de merkwaarden



Mighty Tiny

Voorbereiding

Verhuur van tiny houses
Eenvoudiger leven is hot. Tiny houses zijn erg populair maar het is nog
Eel‘St gOEd WEten Wat vVOoor steeds moeilijk om er aan te komen en om er een plek voor te vinden.
» . Ook loopt de aanschaf van een tiny house vaak flink in de papieren.
bEdr',’f het IS Daarom richt Mighty Tiny zich op het opzetten van gemeenschappen
met 10 to 150 tiny houses voor de verhuur. De infrastructuur - wegen,
'I. Download de stroom, watervoorziening en“riolering- wordt voor je geregeld. Dat
doen we zo duurzaam mogelijk. Regenwater wordt opgevangen
U |tge b rel d el nfo rmat| e en gebruikt en afvalwater wordt zo veel mogelijk ter plekke weer
. .m gezuiverd. De tiny houses zijn strak vormgegeven en voorzien van de
Va n je gekozen bEd rljf Op modernste milieuvriendelijke technieken en materialen. Op een aan-
n tal lokaties komt er een gezamelijke moestuin of een gemeenschaps-
mamv.n I ns gebouw voor bijvoorbeeld wasmachines en bijeenkomsten. Als je
wil kan je op een aantal locaties helemaal off-grid door de inzet van
" ' zonnecellen.
2. Filter de belangrijke
. T Hoe dragen we bij aan een duurzame Gegevens
WO O rd e n e ru It’ e n S C h rIJf maatschappij? Voor op het visitekaartje, briefpapier, et
" Door de verhuur van kleine milieuvriendelijke
Z e 0 p h et b ra I n St 0 rmve | huisvesting verkleinen we de ecologische NAW
voetafdruk van wonen en maken we het voor Naam bedrijf: Mighty Tiny
veel meer mensen mogelijk. Naam eigenaar: Aischa Charribi

Adres: Hannah Arendtweg 43, 1349 CM
Hoe willen we ons onderscheiden? Almere



Brainstormen: zoveel mogelijk bedenken

. €erstinvullen! weet je het
even niet? Ga naar de
volgende

Brainstormuvel

2. Neemde associaties van
boven en van onder.

3. Combineerdezein
schetsen

4. Ditkan ook: combineer
random associaties met
elkaar

5. Of maak schetsjesvan je
associaties zonder ze te

combineren



Voorbeeld

1.

Combineerin kleine idee
schetsen (2 x 2 cm bijv.)

e associlaties van boven

(merkwaarden) envan
onder (bedrijf)

« ENn associaties (random -
kris kras) onderling

« Of combineer een
associatie en de eerste
letter van de bedrijfsnaam

MERWWAARDE

s
HEXIBEL




Brainstormen: liever op een leger vel?

1.

2.

2 rijen
« Helemaal links: rij1: associaties op de 3
merkwaarden

« Helemaal rechts: rij 2: associaties op
bedrijf

Maak Kkleine ideeschetsjes + notities in
het midden:

« Combineer associatiesvanrijlenrij 2

« Combineerrandom associaties met
elkaar

« Of maak schetsjes van een associatie

« Of combineer een associatie en de
eerste letter van de bedrijfsnaam

Of gebruik dit vel

Merkwaarde | ?MBM“U&L’
Merkwaarde 2 Innonahie}

Merkwaarde 3 g@dﬂo .....

Combineer associaties
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in omschrijf je ideeén

Associaties: Associaties:
awond®®
m{qeapwaa “'MM €> 200 d@%\ W
, M e
Yeadivioneel qua gevod [sfeec : Jge mougew
{edminche cuof 6> 'y % bertel
beddunisch sl Lo f 24 gy
: 0 2\ as /
mek de haund > L 4 hawer-> Bfwm,l
Siim bedacuf Ny AN _ - Spykers .
ko TR0 Crgcind ‘
gel Shasees ‘—f o e Yreedschapsist
stoec L g hoogwaards 9
Stewi = By l
ﬂ ‘ ﬁrj Y~ Xe
\r
6‘3@“2‘“}9 sa‘a/aqmﬁ”fiwe% o T
V| =
Kamldervol .. (@/ ......................................
meedoudedln ... L\
rij 1 rj 2




Brainstormen:

= Het gaat nu nog om zoveel mogelijk ideeén.

= Dus er is nu hog geen goed of fout: bizar, absurd
en gek mag ook!

* Hou de schetsjes klein, grof, niet perfectioneren!

» Gaat er om dat je hersenen opgewarmd zijn voor
de volgende les



Scan maken en inleveren aan
het einde van de opdracht



