MV1 fase 2 module 3 2025

Duurzaamheld in de praktijk

Esther vertelt jullie over de komende module.
Vragen graag in de chat.

Hanneke beantwoordt jullie vragen direct in de chat of
verzamelt ze voor aan het eind.

Na de presentatie kan je ook nog vragen stellen in de chat.

We registreren geen absenties.
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Wat i1s duurzaamheid wel?

Duurzame ontwikkeling komt tegemoet aan de
levensbehoeften van de huidige generatie,
zonder die van de toekomstige generaties
tekort te doen.

Het gaat om economische, sociale en leefomgevingsbehoeften.
DUs om schoon milieu, biodiversiteit in de natuur, een
noogopgeleide en gezonde bevolking, goed werkende
soclale netwerken en maatschappelijk vertrouwen.

Bron: CBS, 2022
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Wat ga je doen in module 3

Je ontwikkelt kennis en vaardigheden over
duurzaamheld in je eigen leefwereld en in de
beroepspraktijk.

Je ontwikkelt een huisstijl voor een fictieve (niet-
bestaande, verzonnen) opdrachtgever.

Die huisstijl vertaal je naar diverse
samenhangende media-uitingen.
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Wat is een huisstijl?

De huisstijl is hoe een bedrijf of organisatie zich laat
zlen naar buiten toe.

Het is hun visuele identiteit, en die bestaat uit
verschillende grafische elementen zoals een logo,

de kleurstelling, een lettertype, ...

De huisstijl zie je terug in alle media-uitingen zoals
een visitekaartje, briefpapier en de website.
Of op de gevel, suikerzakjes, op vrachtauto’s, ...
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Wie Is Je opdrachtgever?

Je kunt kiezen uit negen fictieve (niet-bestaande)
duurzame bedrijven.

Op je laptop, in Magister, bij activiteiten, Start module 3: kies je bedrijf.

Kiezen vandaag vanaf 11u en voor maandag 11u.

Je kunt elk bedrijf kiezen, dit keer niet vol = vol.



Briefing Mmv1 fase 2 module 3

Kies één van deze negen bedrijven

1. OngWEKt een lokale duurzame energiemaatschappij
2. Urban Vedge high-tech landbouw in de stad

3. Sharity «iedingruilen -recyling

4. Ik ook van jOLI het vieren van sexuele diversiteit
5. Mighty Tiny verhuur van tiny houses

6. Boomcamp sportieve activiteiten in de bossen
7. 4everBike fiets met vervangbare onderdelen

8. Wildthee thee van wilde bloemen en (on)kruiden
9. StoneCarbon bouwblokken van broeikasgas

10
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1. Opgewekt

Wat

Opgewekt levert duurzame
stroom van lokale produ-
centen. Je weet precies wie
jouw stroom maakt.

Merkwaarden
e Lokaa
e Oprecnt

e Klimaatbewust

12

Doelgroep

Nu voornamelijk nog “groene”
consumenten, maar uiteinde-
Jk ledereen die stroom nodig
neeft.

Gewenste identiteit
Transparant en eerlijk, we
geven een gezicht aan de
groene stroom die je huis
binnenkomt.
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2. Urban Vedge

Wat

Groente geteeld op rekken
In gebouwen, met kunstlicht
en robots. Zo kan er heel
veel op een klein opperviak
geproduceerd worden.

Merkwaarden

e Technologisch geavanceerd
e Milieuvriendelijk

e Hoogstaande producten

14

Doelgroep

Koks, restaurants en groente
speciaalzaken, maar nu ook de
‘gewone” consument omdat
we gaan leveren aan super-
markten.

Gewenste identiteit
Modern en milieuvriendelijk.
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3. Sharity

Wat Doelgroep
Kleding ruil events en een Milieu- en modebewuste
online platform. Een deel vrouwen en mannen van 16
van de opbrengst gaat tot en met 40 jaar.
naar verduurzaming van de
kledingproductie. Gewenste identiteit

Hip, modern en schoon.
Merkwaarden We zijn zeker geen stoffige
e \/erbinding tweedehands kledingwinkel.
e Circulair

e [ Okaal

16
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4. Ik ook van jou

Wat

Liefde mag gevierd en ge-
zien worden, ook als die
niet in de standaard hokjes
past. Coaching en bewust-
wordingscampagnes.

Merkwaarden
e [nclusiviteit

e Tolerantie

e Diversiteit

18

Doelgroep

ledereen die openstaat voor
een positieve benadering van
sexuele diversiteit.

Gewenste identiteit

We staan voor een positie-
ve en niet problematiserende
benadering. We willen onder-
INg begrip vergroten.
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5. Mighty Tiny

Wat

Bouw en verhuur van duur-
zame tiny houses inclusief
voorzieningen die voor meer
mensen financieel haalbaar
zijn. Complexen met 10 tot
150 tiny houses.

Merkwaarden

e Eenvoud

* Energiezuinig

e Zelfvoorzienend

20

Doelgroep

Singles, stellen en gezinnen
met maximaal 3 kinderen
die eenvoudiger en milieu-
vriendelijker willen leven.

Gewenste identiteit
Milieuvriendelijk maar wel
modern, geen gietenwollen-
sokken imago.
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6. Boomcamp

Wat

Sportieve activiteiten in de
park en bos, én een online
platform. We willen onze
klanten meer laten bewe-
gen én ze verbinden met de
natuur.

Merkwaarden
e Flexibe
e \Verbindenc
» Toegankelijk
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Doelgroep
ledereen die buiten In de na-
tuur sportief wil zijn.

Gewenste identiteit

Sportief, fris en actief maar
ook gezellig en groen. In

de buitenlucht actief zijn is
belangrijker dan topprestaties,
en lekkerin je vel zitten Is
belangrijker dan afvallen.
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7. 4everBike

Wat

Een fiets met maar een paar
onderdelen, die telkens ge-
repareerd kunnen worden,
zodat je fiets een leven lang
meegaat. Je kunt ‘m leasen
of kopen.

Merkwaarden

e Onversluitbaar

e Modulair

* Toekomstbestendig

24

Doelgroep
Studenten en young professio-
nals die houden van modern

design en duurzaamheid.

Gewenste identiteit

We combineren eenvoudige
kwaliteit met stijlvol design, én
onze fietsen zijn betaalbaar.
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8. Wildthee

Wat

Theesoorten van wilde bloe-
men en kruiden, herstel van
biodiversiteit en een unieke

theeproeveri.

Merkwaarden

e Eigenzinnig

e samenwerkend (met lokale
boeren)

* milieuvriendelijk

Doelgroep

26

ledereen die de natuur een

warm hart toedraagt en

eens een andere thee wil

proberen.

Gewenste identiteit

wel

Puur, biodivers en bewust van

de positieve impact die k
<euzes- zoals een kopje t

ene

Nee -

<unnen hebben op de wereld.
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9. StoneCarbon

Wat Doelgroep
We zijn een startup met Bouwbedrijven, architecten en
grote plannen, we halen <lussers die onze bouwblokken
CO: - waardoor de aarde op- <unnen gebruiken en die duur-
warmt - uit de lucht en we zaamheid belangrijk vinden.
maken er duurzame bouw-
blokken van. Gewenste identiteit

We zijn zakelijke, praktische
Merkwaarden Idealisten die echt iets willen
e High Tech doen aan de opwarming van
e \Isionair de aarde.

e Oplossingsgericht
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Kiezen

Kies voOr a.s. maandag 11u een bedrijf, zodat:

e je er gelijk de komende week gelijk mee aan de
slag kunt, en

* e niet achterloopt in de eerste lessen.

Als je te laat kiest dan kiezen wij voor jou.

Welk bedrijf moet je nu kiezen?
e Het bedrijf dat jou het meeste aanspreekt
e Het bedrijf waarover je meer wil weten
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Waar vind je de informatie?

Er is korte én uitgebreidere info

Op mamv.nl
MV1 > Unit Beroepsopdracht > Ontwerpproces
> module 3

En op Magister bij

30



Briefing Mmv1 fase 2 module 3 31

Info over de bedrijven

Op mamv.nl:
MV1 > - MV1

Unit Beroepsopdracht >
Ontwerpproces module 3

Fase 2 Module 3
Duurzaamheid en Innovatie (Ma breed)

Duurzaamheid in de praktijk (MV)

|
ko r l e I n fo Briefing Module 3 (pdf) Briefing Module 3 opname Teams v Opdracht infographic

De presentatie van de briefing en de opname van de briefing komen pas na de briefing op
vrijdagochtend 9 februari op de site.

Hieronder de negen duurzame bedrijven waar je uit kunt kiezen

| | | u
uitgebreide info  Eorgmes | By
g [lOpgewekt | |[ISharity [k ook van jou [IMighty Tiny [lBoomcamp [ex)4everBike [)VreemdFriet [=)StoneCarbon

Uitgebreider info over je gekozen bedrijf met meer uitleg, adresgegevens etc:

[zlopgewekt, [21Sharity, [2]Urban Vedge, |[*llk ook van jou, [XIMighty Tiny en [z]lBoomcamp, [*l4everBike,
VreemdFriet en [*JStoneCarbon.



Info over de bedrijven

korte info uitgebreide info

BEDR(jr

1. Opgewekt

1. Opgewekt

Wat Doelgroep

Opgewekt levert duurzame Nu voornamelijk nog “groene”

stroom van lokale produ- consumenten, maar uiteinde-

centen. Je weet precies wie lijk iedereen die stroom nodig

jouw stroom maakt. heeft.

Merkwaarden Gewenste identiteit

* Lokaal Transparant en eerlijk, we

» Oprecht geven een gezicht aan de

* Klimaatbewust groene stroom die je huis
binnenkomt.

K 8aat hey
Slist ..
€ning. over zijn of




Wat doe je in deze module bij de
verschillende units en vakken?

Alvast een kleine preview...
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Unit beroepsopdracht

* BO Ontwerpproces
Wat Is duurzaambheid,
duurzame bedrijven bekijken,
soclal media post, ruimtelijke presentatie

34



Unit Vormgeving

Je ontwerpt 0.a. een logo voor je bedrijf
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Unit DIG

 Motion Graphics
Je gaat het logo animeren met After Effects

 Web website voor je bedrijf
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Unit REA

 DTP Je logo en ander drukwerk realiseren

* Werkplaats Visitekaartje

37/
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Unit AVO

e Taalvaardigheid tekst voor mobiele website

e Rekenen
e Nederlands
e Engels
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Planning module 3 In grote lijnen

week 1 Keuze bedrijf, wat is duurzaamheid?

week 2 t/m 6-7 Werken aan verschillende opdrachten
en media-uitingen binnen de units.
week 7en 8 Voorbereiding van je presentatie
week 9-10 Presentatie aan je “opdrachtgever”,
én je licht je keuzes toe in een in een
ruimtelijke opstelling van jouw
werk

week 9-10 Herkansingen en eindweek
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Welke dagen vallen uit in module 3?

week 1 12 februari Open dag - helpen?
\Voorjaarsvakantie 17 t/m 21 februari

week 9 Donderdag 17 april vrij
Vrijdag 18 april Goede vrijdag

week 10 Maandag 21 april 2° Paasdag

Meivakantie 28 april t/m 2 mei
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Niet vergeten

Maak liefst vandaag nog, maar in ieder geval voor
maandag 11u een keuze in Magister voor één van

de g bedrijven.

Na maandag 11u maken wij een keuze voor je,
als je nog niets ingevuld hebt.

Kiezen in Magister, bij Activiteiten, Start module 3
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Vragen?

Stel ze In de chat.

Wil je dit nog eens terugkijken?
Deze briefing en opname ervan komen op mamv.nl:
MV1 > Unit Beroepsopdracht > Ontwerpproces module 3

42
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Succes!

Kies je bedrijf op Magister vanaf 11u vandaag,
en vOOr maandag 1u.

Informatie vind je op Magister bij het kiezen, en op mamv.nl:
MV1 > Unit Beroepsopdracht > Ontwerpproces module 3



