M&C Opdracht 2 periode 2 
Doel
· Je kent het begrip doelgroep en je kent de segmentatiecriteria
· Je kunt een ijkpersoon/persona beschrijven 

Introductie
Voor opdracht 1 hebben jullie je ouders in kaart gebracht en heb je bij ieder segmentatiecriterium 2 overeenkomsten en 2 verschillen bedacht van je vader en moeder. Voor deze opdracht ga je oefenen in het beschrijven van een uitgebreide ideale doelgroep persoon.
Voor het benaderen en bereiken van je doelgroep voor je 100 dagen MA expositie met zelfgemaakte kunst is het belangrijk om de doelgroep zo helder mogelijk voor ogen te hebben. Dat kan in woorden of in beeld. Je beschrijft een persoon uit je doelgroep: de ijkpersoon of de persona. Deze laat je tot leven komen. In je verhaal verwerk je alle segmentatie criteria die voor opdracht 1 behandeld zijn:
		
Demografisch		inkomen, beroep, opleiding, sociale klasse leeftijd, geslacht, gezinsgrootte
Geografisch		land, streek, klimaat, stad/dorp, traditie
Psychologisch		persoonlijkheidskenmerken, levensstijl, interesses, hobby’s, politiek, interesses
Gedrag			benefit (nut van product), verbruik, merkentrouw, koopbereidheid

Opdracht deel A

Beschrijf  op ½ A4 de ideale doelgroep persoon (ijkpersoon/persona) van vlees en bloed. 
Noem de naam van je vader en moeder met foto, de leeftijd, beschrijf de woning en de inrichting. Wat voor spullen staan er nog  in het huis? Hoeveel geld is er te besteden? Welke kunst kan ik in dit huishouden vinden. Welke kunstdisciplines tref ik aan. In welke prijsklasse zitten deze kunstuitingen.
Wat voor merken koopt je ijkpersoon/persona? Waar houdt hij/zij van? In welke gezinslevenscyclus bevindt hij zij zich? Verplaats je in diegene. 
Wat is het consumptiepatroon van je ijkpersonen. Zorg ervoor dat je beschrijving levensecht en logisch klinkt en dat je alle kenmerken van de segmentatie erin verwerkt hebt.
Opdracht deel B
Op welke manier kan ik je persona het best benaderen  (stijl, aanspreekvorm, taal, look en feel)
Via welke media kan ik het beste reclame maken voor een product of dienst bij deze doelgroep? Denk ook aan hobby’s en Social media.[image: ][image: ][image: ]
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