Opdracht 1 periode 2 
Doel
· Je kent het begrip doelgroep en je kent de segmentatiecriteria
· Je kunt een ijkpersoon/persona beschrijven 
· Je leert de segmentatiecriteria toe te passen
Theorie
Segmenteren             Een groter geheel opdelen in kleinere delen
Marktsegmentatie      Wordt toegepast om over een product/dienst met een specifieke 
			 doelgroep te kunnen communiceren
Markt 			 Doelgroep
Doelgroep		 Een groep mensen met gemeenschappelijke kenmerken 
Doel van segmentatie Een grote groep mensen met verschillende kenmerken 
(heterogeen) wordt opgesplitst in kleinere groepen, waarbij binnen ieder segment mensen zitten met dezelfde kenmerken (homogeen) 
Als het de bedoeling is om de Nederlandse bevolking op de hoogte te stellen van een nieuwe verkeersregel wordt er niet of nauwelijks gesegmenteerd 
Criteria                    Kenmerken (de meeste segmentatiecriteria zijn persoonsgebonden)

Segmentatiecriteria  Demografisch     inkomen, opleiding, leeftijd, geslacht, gezinsgrootte. 
			
Geografisch       land, streek, stad, klimaat, tradities
Psychologisch    persoonlijkheidskenmerken, levensstijl, benefit
                                Gedrag	             verbruik, merkentrouw, koopbereidheid 
Voorwaarden            Om te segmenteren moet aan twee voorwaarden worden voldaan
                                   	1 De segmenten moeten onderling verschillend genoeg zijn (geen overlap)
                                   	2 De segmenten moeten groot genoeg zijn (kostbaar)
                                   
Wat een bedrijf als Jaguar doet heet niche – marketing (niche = nis)
 

Introductie: Jullie gaan nu oefenen in het segmenteren van de doelgroep.
Jullie brengen je ouders in kaart en je noemt bij ieder segmentatiecriterium 2 overeenkomsten en 2 verschillen van je vader en moeder.
Intro: wat is segmentatie en waarom is het voor bedrijven belangrijk om met verschillen tussen mensen rekening te houden? 

Conclusie: wat is het nut van deze oefening (denk aan het beroep waar je voor wordt opgeleid?)
Opdracht deel A 
Demografisch (inkomen, opleiding, geslacht, sociale klasse, gezinssituatie, geloof..) 
vader:

moeder:
Geografisch (land, streek, klimaat, tradities
vader:

moeder:
Psychologisch (wat vinden ze leuk? Denk aan interesses, vrijetijdsbesteding, hobby’s, politiek)
vader:

moeder:
Gedrag (verbruik, merkentrouw, koopbereidheid)
vader:

moeder:
Opdracht deel B
Conclusies:
Maak hier een verhaal van 1/2-A4

Opdracht en conclusies  1A4 opslaan in M&C map op bureaublad. 
