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Qut-of-the-hox
Wat is dat?

Buiten de standaard kaders: “buiten de doos’.
Ga voor een creatieve aanpak!

» Experimenteer met je productfoto en
probeer nieuwe invalhoeken.

= 7o krijg je verrassend verschillende beelden
van één product.




1. Opdracht1 - product — sfeerfoto’s en grids
2. Opdracht 2: Out of the box met je product foto

MV - Vormgeven MV - Cor{ceptuali eeeee

Deze opdracht 1s
gekoppeld aan een
datapunt:
Conceptualiseren

MV - Realiseren MV - Onderzoeken

MV - Professionaliseren MV - Presenteren



Je maakt 3 opdrachten
Hiervoor heb je 3 lessen

= Erzijn 6 opdrachten

= Kies de 3 uit waarin jij de
meeste uitdaging ziet




. Magazine (VRMG) Website (WEB)
Je gaat -le 1. 1sfeerfoto+ 1 productfoto Die je in Figma maakt
WE rk 2. Eneen3ebeeld (en eventueel 4e
g e eri k en beeld): werk van deze opdracht
als heeld
VOOr. m é

glonzende loog lok

gebruikt als pronkstuk!




Formaat

= Liggend of staand
= Photoshop: 300 ppi, minimaal A4.
= Werk je Illustrator: minimaal A4

= Beter te groot dan te klein:
verkleinen kan altijd

Formaat van het magazine
is twee keer een stand A4
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Redefining the footprint of fashion through radical
circularity and artistic reimagining of production
waslte.

It 0e Industr ACIT | O itest [ | s 100
transformative shift. For « 1 indust wa Fro
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Leerdoel

Ik bewerk een productfoto tot verrassende beelden
===

» 0p een experimentele manier =
- passend bij de branding van het prodcyt y- e
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Passend hij branding, hoe?

Gauit van de sfeer die je je
merk /product wil laten
uitstralen

Denk aan:

a) Jesfeerfoto’s

b) uitstraling van je
uitgekozen
monogram

Chique of stoer
Vintage of modern?




De rest van de module
3 out-of-the-box opdrachten, eindpresentatie

LeS 1 week4.5 ——yp €S 2 week4.6 ——yp 105 3 week4.7 — Laatste les week 4.8

Out-of-the-Box1  Out-of-the-Box 2 Out-of-the-Box3  OQut-of-the-Box opdrachten

Kies een 1e Kies een 2e Kies een 3e Bepreken in de les
opdracht opdracht opdracht
Maken in de les Maken in de les Eindpresentatie

voorbereiden
Portfolio

Eindpresentatie
info, vaktaal

Eindpresentatie in week 4.9, op maandag 29juni



15 min. voor einde van de les:

Uploaden 1e
opdracht die je W
hebt gemaakt

padiet

Bespreken we wat je hebt
gemaakt







De 6 opdrachten

Je kiest er 3: doe er elke les eén

1. Stop motion
Collage
Branding - met Al

2.

3.

4. Typografisch beeld
5. Surrealisme

0.

Pop art make-over

Alleen opdracht 3 met Al



]_ Stop-motion

Maak een stop-motion
animatie met een print
van je productfoto en
andere objecten.

Link naar filmpje



https://www.youtube.com/watch?v=y95mA4BUNPo

Stop-motion

Of een gifje



Stop-motion

Wanneer je een filmpje wil maken:
* meteen uitgebreide tijdlijn
* Langduurt

Overleg met docent: dan 1 opdracht minder



2 Collage - met de hand en digitaal

Knippen en plakken
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Collage
Knippen en plakken

Print je productfoto uit!

e Print ook ander beeld uit
 Of knip het uit tijdschriften.
e Of teken of schilder vormen of vlakken.

* Knip en plak en bouw een nieuw

beeld

Product: Motorlaars



Collage inspiratie
Je product in de hoofdrol
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Collage inspiratie
Je product in de hoofdrol
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‘Editorials’ en een hanner - met Al
..en apps naar keuze

Stijl 1

Red-White

A. Maak je beste product foto vrijstaand
B. Creéer in 2 verschillende stijlen:

1. Een aantal beeld(en) voor je magazine:
‘editorial fotografie

2. Eneen ‘banner advertentie’ (voor je website
(WEB/figma)

3. a) Kies voor je magazine (VRMG) en figma
site (WEB) de stijl die het best past

bijjouw sfeerfoto’s

b) Leg uit waarom

Productfoto
vrijstaand

C. InGemini, chat GPT of Photoshop enz.

-

D. Maximum prompts bij gratis accounts —denk na i , <
Editorial beeld - gekleurd, stoerder Banner advertentie

voordat je een prompt geeft



Typografisch bheeld

L etters als beeld

T Z(.

Maak beeld met:
1. jeproductfoto
2. Letter(achtige)vormen

Digitaal of met de hand
Geen Al

EXpel‘imenteer.’ PrOdUthOtO
staat centraal




Typografisch beeld inspiratie

1. Teken, schilder of zoek f

letters
(in van die sfeer het
monogram)

TH[EGAE.&I ERATION o

fovets

#B[HOREHUHAN

2. Zetjeproduct foto overde
letters heen, of de letters
om het product heen,
eronder enzovoort!

HandgEtEkende J[Upo lm
product



Typografisch beeld inspiratie

gostronomi ve olokador her sey

Prague,
door Koivo

feedmagozine ilkbohor2016:001 Jcretszdie feedmag.net



https://www.behance.net/gallery/227095453/City-Travel-Typographic-Illustrations

Surrealisme | vervreemding

. Zet je productfoto in een
vreemde, onechte,
hallucinerende wereld

» Die past bij de uitstraling van
jouw product

Digitaal of met de hand
Geen Al




Surrealisme inspiratie

Jeroen Bosch,

Tuin der lusten

(detail) In 120 min
& Maanden aan gewerkt gemaakt

In 20 min
gemaakt

Space, the final
frontier, in 40
min. gemaakt



M-MAYBE HE BECAME ILL
AND COULDN'T

6 Pop art make-over é%//%/mg f

Alleen als deze stijl past o
bij je branding o

' kl
Gebruik de kenmerken van curen
pop-art:
e kleuren
* rasters

* Lijnen

Digitaal of met de hand
Geen Al



Pop art inspiratie

==

CONDENSEP

¢ R f | i B B oH
LAM . HOWDE : i . ' | | n ‘:."}' g;ﬁgit'rvssﬁ’m

(MANHATTAN STYLE)

A T e detisg bt e ot

CONDENSED

A

CHEDDAR b5 : ned ) I CREAM OF

CHEESE i ,. =l 0 ASPARAGUS

3 - 4 J
¥,
QX

S T

(BOUILLON)

BEEF BR! | CCREAM OF
| | : .SOUP_.

VEG AN
VEGETABLE

SOUP,
\ o e, %
‘(l

Andy Warhol

/l
[JUck

CONDENSED




Hoe ga je te werk

Qut-of-the-box opdrachten

1. Experimenteer

2. Houd de sfeer en het gevoel en de branding
(schetsvel opdracht 1) van je product in

gedachten.

WERKVERSLAG

3. Laat je proces zien: maak foto's of screenshots

terwijl je bezig bent.
Maak meer versies.

4. Vraag om feedback van je docent en schrijf die
op, en vertel wat je ermee gedaan hebt.

Outo ft heho x

met e productfoto

Je naam, klas en de datum

Welke 3 opdrachten heb je
gedaan? Let op: alles zonder Al
behalve opdracht 3

0

O 2 Collage

O 3 3 bruikbare beelden met Al
Surrealisme

O 5 Typografi chbeeld

O 6 Pop art makeo ver

Welke feedback heb je gehad van
de docent?

Kort Werkverslag




Criteria
Waar moet je werk aan voldoen

1. Je hebtje productfoto bewerkt tot een nieuw beeld

2. Jehebt onderzoekend en experimenteel gewerkt, zichtbaar
gemaakt in het werkformulier door screenshots — variaties

3. Jehebtfeedback van de docent opgeschreven en verwerkt in je
ontwerp.

4. Jelegt uit hoe het beeld past bij de sfeer en branding van je product.



Dus kies vandaag een van de 6 opdrachten
Je doet 3 van deze b opdrachten in 3 weken

1. Stop motion

2. Collage

3. Branding - met Al
4. Typografisch beeld

5. Surrealisme

6. Pop art make-over

Alleen opdracht 3 met Al








